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Professore Associato di Psicologia dei
Consumi e Neuromarketing. Libera Universita

Dipartimento di Marketing, comportamenti,

comunicazione e consumi "Giampaolo Fabris"

@ Coordinatore del Laboratorio di Neuromarke-

L&8ting Behavior and Brain LabIULM.

Direttore Scientifico del Master in Food
and Wine Communication IULM.

Membro del Comitato Scientifico EXP02015.

_IDiplomato al liceo classico "Vittorio Alfieri"
di Torino, si e laureato in Filosofia della
storia nel 2005 e, successivamente, in filoso-
fia e storia delle idee nel 2007 con una tesi
M su Karl Marx presso l'Universita degli Studi
di Torino. Dopo aver conseguito un dottorato
di ricerca presso l'Universita Vita-Salute San
(:)Raffaele di Milano in Filosofia della storia,
diviene ricercatore a tempo determinato presso
la stessa Universita.
Nelle sue pubblicazioni ha trattato del
pensiero di Marx in un'ottica neoidealista,
accostando alla critica del sistema capitali-
stico elementi tratti dalla tradizione comuni-
(..)'tarista e sovranista. Cerca di far emergere le
contraddizioni di tale sistema e della condi-
zione dell'uomo postmoderno. Si occupa inoltre
di storia delle idee. Segue le orme del filo-
sofo italiano Costanzo Preve. Gli autori prin-
cipalmente studiati sono Reinhart Koselleck,
Georg Wilhelm Friedrich Hegel, Johann Gottlieb
Fichte, Karl Marx, Antonio Gramsci e Giovanni
Gentile.
E il curatore del sito internet Filosofico.net
dal 2000 e dal 20 giugno 2015 cura un blog per
la versione online de Il Fatto Quotidiano.
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La cura di sé e la filosofia

Che cos’'e il neuromarketing e ‘come
funziona - Prof Vincenzo Russo
Light lunch

Emozioni e comportamenti, la mappa
del cervello con gli strumenti,di
Brain imaging - Prof Vincenzo Russo
Neuromarketing ed efficacia della
comunicazione sociale negli uomini e
nelle donne — Prof Vincenzo Russo

Il neuromarketing €& un nuovo campo di
1la nvergenza delle teorie di mar
neuroscientifiche sul funzi

, dell’economia comportamentale,

gia dei consumi e della comunicazione,

vilu di sofisticate tecnologie di ana
icofisiologici e neurologici.
1i wultimi anni la scienza ha sviluppa

sul cervello non invasivi, in gr
re le attivazioni cerebrali mentre le pe
delle scelte (tecniche di Brain g
ione a questi sviluppi si & aperto un interes-
po scientifico a supporto di un nuovo modello
si dei processi decisionali secondo il quale le
cisioni possono essere caratterizzate da processi
rrazionali, intuitivi, euristici e affettivi.
che ha animato un profondo dibattito nelle
cognitive e nel marketing per la sua forte
connotazione quantitativa e per il rischio di semplifi-
zionegdei processi.
neuromarketing offre allo studio del comportamento
mo e dei processi di comunicazione e promozione
bblicitaria una serie di strategie e tecniche di
indagine capaci di misurare direttamente quegli aspet-
i ritenuti determinanti nel processo di consumo:
lgimento emotivo, la focalizzazione attentiva

principio di base su cui si fonda il neuromarketing
psicologia dei consumi e il marketing stesso) &
onsumo € un “atto dotato di senso” in cui la
one emotiva, relazionale e identificatoria
ruolo predominante rispetto al valore funzio-
nale d prodotto, del servizio o della prestazione
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